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Resumo: Este artigo investiga o impacto do 770k na formagdo literdria dos adolescentes de 14 a 18
anos em contexto de ensino médio, visando analisar a relevédncia das #rends na seletividade literaria
em adolescentes, estabelecer os impactos relacionados 4 identificacdo do leitor com obras literdrias
recomendadas pelo 7770k e a sua influéncia na restri¢io ou ndo da formagdo leitora critica dos jovens
brasileiros. Para isso, a pesquisa foi baseada nos argumentos de Lajolo e Zilberman (1998), Lévy
(1999), Santaella (2013), Ribeiro (2022) e nas pesquisas do Instituto Pré-Livro dos anos 2019 e 2022.
Na metodologia, usou-se uma abordagem quantitativo-qualitativa, pois ndo se limitou a agregar
teorias, mas também captou o levantamento proprio de dados a partir da pesquisa elaborada pelas
autoras, por meio de um formuldrio onfine destinado para o pdblico da faixa etdria pré-estabelecida,
como tamhém houve a comparagiio com os dados du pesquisa do Instituto. Como conclusdo, observou-
se que houve o entendimento sobre as estratégias empregadas pelo 7ik7ok para influenciar os
adolescentes no @mbito da formagto literdria e, consequentemente, na formaggo literdria desses de
forma a exercer o potencial critico @ proporgiio que os usudrios da plataforma se identificam com as
obras recomendadas, por meio da andlise da relevincia das #rends do 7ik7ok na seletividade literdria
em adolescentes.
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Abstract: The objective of this arficle is to investigate the impact of 7ik7ok on the literary formation
of teenagers between 14 and 18 years old in a high school context, aiming to analyze the relevance of
trends in literary selectivity in teenagers and establish the impacts related to the reader's
identification with recommended literary works by 7ik7ok and its influence in restricting the critical
reading training of young Brazilians. Regarding, the research was based on the arguments of Lajolo
and Zilberman, (1998), Lévy (1999), Ribeiro (2022), Santaella (2013), Ribeiro (2022) and on the research
by the Instituto Prd-Livro in the editions of 2019 and 2022. In the methodology, a quantitative-
qualitative approach was used, because it was not based only in aggregating theories, since an own
data collection based on the research was created by the authors, through an online form intended for
the public in a pre-established age group. In conclusion, it was observed the impacts related to the
reader's identification with literary works recommended by 7ik7ok and its influence in restricting the
critical reading formation of young Brazilians, through the analysis of the relevance of trends in
literary selectivity in adolescents.

Keywords: algorithm; 7ik7ok; literary selectivity; influence; literature.

Introduc¢ao

A relacdo de dependéncia entre os livros e os meios de divulgacao é evidenciada
quando se tenta compreender a formacao do publico leitor, haja vista que ndo ha o livro
sem o seu leitor. Atualmente, os meios foram atualizados de modo possibilitar a maior
democratizacdo do acesso aos livros e as novas perspectivas possibilitadas por eles. Com
essa atualizagdo das técnicas de republicacao do meio literario a partir do crescimento
da imprensa, da ampliagao do mercado editorial, da difusao da escola, da valorizacao da
familia e do surgimento da ideia de lazer, houve a compreensdo de que, tendo em vista
que o leitor surge com a sociedade moderna, a histéria da literatura narra as condi¢Ges
em que, ao longo da historia, ocorre o processo da sua origem, desenvolvimento e
independéncia (Lajolo, Zilberman, 1998).

O processo de reinvengdo da literatura no decorrer das décadas afere que a
literatura ndo entra em colapso devido as alteracdes provocadas pelo ser humano, mas
sim se adapta as suas transformagdes de modo a servir como uma ferramenta das
manifestacdes pessoais independentemente do contexto em que o individuo esta
inserido, visto que a literatura atua com a atemporalidade, e ndo com o anacronismo.

O TikTok, dentre as ultimas redes sociais em ascensio, destaca-se desde 2020,
ano do estopim do virus da COVID-19, em que, devido a necessidade do isolamento
social, as pessoas encontraram nessa ferramenta uma nova forma de distragdo. Ou seja,

esse periodo de isolamento atuou como um catalisador marcante para o sucesso da
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plataforma, visto que ele funcionou como valvula de escape recorrente num momento de
fragilidade.

Nessa perspectiva, observa-se o surgimento do TikTok como um novo meio de
influéncia, em que, em um dispositivo ou na web, os espectadores podem assistir e
descobrir milhdes de videos curtos personalizados (TikTok, 2022). Os consumidores da
plataforma sdo compostos, em média, 66% por jovens entre 15 a 25 anos, que estdo em
frequente contato com o conteudo, criando material e interagindo com outros usuarios
através dos videos (Monteiro, 2020).

Nesse viés, essas novas modalidades de interacdo via internet proporcionadas
pelo TikTok também impactaram na literatura, na sua producdo e na sua recepg¢ao, haja
vista que essas redes sado voltadas para a satisfacdo do publico conforme seus interesses
e afinidades, os quais podem ser identificados como nichos, dentre as diversas
plataformas. Dessa maneira, quando se observa o TikTok no ambito literario, tem-se o
destaque do BookTok, um nicho especializado para o publico leitor dessa rede social, o
que permite o entendimento da plataforma como um meio em prol do entretenimento e,
inclusive, do aprendizado.

Nesse sentido, o BookTok pode ser classificado como uma nova forma de
entretenimento e de propagacdo do mercado literario por tratar-se de uma atualizacao
das técnicas dos meios de influéncia, sendo destacada a relevancia desse nicho quando
se observa a atuacao dos jovens como produtores e publico-alvo desse contetido, assim,
ha a possibilidade dessa plataforma funcionar como aporte na formacao literaria desses
usuarios a partir da seletividade ocasionada pelo algoritmo do TikTok aliado com os
interesses pessoais literarios do usuario. Por isso, o predominio da nova geracao na
plataforma, especificamente nessa faixa etaria de 15 a 25 anos, permite a conclusao de
que muitos desses usuarios sdo estudantes do ensino médio, os quais geralmente estdo
na faixa de 14 a 18 anos (Monteiro, 2020 apud Ribeiro 2022).

Portanto, nesta pesquisa, pretende-se investigar o impacto do TikTok na
formacao literaria em contexto de ensino médio, objetivando analisar a relevancia das
trends na seletividade literaria em adolescentes e estabelecer os impactos relacionados a
identificacao do leitor com obras literarias recomendadas pelo TikTok e a sua influéncia

na restricao da formacao leitora critica dos jovens brasileiros.
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Funcionamento do algoritmo da plataforma

O algoritmo do TikTok é responsavel por conduzir com maestria os conteudos da
plataforma de acordo com os interesses subjetivos dos usuarios, fazendo os assuntos
viralizarem nas bolhas sociais, ou nichos. Nesse sentido, o seu funcionamento acontece a

partir de:

7

Quando um video é carregado no TikTok, o algoritmo For You o mostra
primeiro para um pequeno subconjunto de usudarios. Essas pessoas podem ou
ndo seguir o criador, mas o TikTok determinou que é mais provavel que elas se
envolvam com o video (com base em suas interagdes prévias). Se esse grupo
inicial responder positivamente, compartilhando ou assistindo ao video inteiro
em uma taxa mais alta do que o normal para essa conta, o TikTok o mostrara a
mais pessoas que ele identifica que compartilham interesses semelhantes.
(Doyle, 2023, tradugdo nossa).

Um exemplo de como ocorre esse procedimento é a partir das interagdes que o
usuario faz com o TikTok, visto que a plataforma faz uma filtragem por associa¢des dos
conteudos. Isso significa que, quando um leitor busca na barra de pesquisa algum livro
ou género, ha um entendimento de que aquele contetido é relevante para o usuario, caso
ele passe a interagir de forma ativa nos videos daquele assunto, o TikTok elabora
conexoes, o que permite a distribuicdo equivalente de assuntos semelhantes na For You.

Por meio desse mecanismo, o TikTok proporciona a viralizacao de contetidos de
maneira especifica para cada consumidor, com base nas suas inclinagcdes. Em
contrapartida, muitos dos conteudos sdo distribuidos de forma parcialmente universal,
unificando a seletividade literaria, ou seja, a escolha de leitura pelo publico em questao
influenciada pelas preferéncias especificas oportunizadas pelo algoritmo eficiente do
TikTok. Por conseguinte, criam-se bolhas sociais, ofertando uma forma de lazer cada vez
mais especializada no propésito do consumidor.

A partir dessas ferramentas de interacdes entre usudrios, algoritmos e
produtores de contetido, tem-se a constituicdo do hipertexto, entendido por ser o
dialogo com o texto, sendo construido individualmente em colaboracao com diversos
usuarios, por meio do contato com os variados meios de propagacdo de contetido. Assim
sendo, esse espaco de interacdo dos consumidores e dos produtores de conteudos é
criado coletivamente, transcorrendo troca de informag¢des, de forma que o

conhecimento seja construido horizontalmente, considerando as experiéncias, as
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opinides e as informacdes de cada usuario em um tnico texto, construindo o ciberespaco

(Lévy, 1999).

Trend

Uma ferramenta que surgiu no ciberespacgo para a propagacao e a viralizacao é a
trend, que, juntamente com o algoritmo, categoriza, por meio de hashtags, de legendas,
de audios, e configura recomendagdes futuras (Doyle, 2023), usando a multiplicidade da
linguagem visual, verbal e escrita, convence e entretém o seu usuario. Assim:

Para Castells (2020), as midias sociais se configuraram como uma
representacdo das relagdes afetivas - sejam elas de cardter pessoal ou
profissional - entre os usudrios dos ambientes virtuais que, através de
predile¢des mutuas, tecem novos conglomerados de redes informacionais. E,
dessa forma, para que um internauta faca parte de uma rede social, é necessario
que se estabeleca interacbes entre seus membros, compartilhamento de

conteido de suas preferéncias e interesses comuns, as midias digitais
(Monteiro, 2020, p. 10).

Nos modelos de videos de recomendacgdes literarias (Figura 1), os produtores de
conteudo geralmente utilizam sugestdes deixadas nos comentarios, seja de seguidores
do perfil ou ndo; em que sdo voltados para tematicas especificas de interesse dos
usudrios. Outro exemplo de estratégia é o compartilhamento de impressdes pessoais na
leitura, nos quais os leitores podem gerar reflexdo prépria e incitar esse debate para

outros consumidores da mesma obra (Figura 2).

onsidefelipe
faca um video com
suas indicagdes para
iniciantes na leitura!

da Salomao - 2023-01-02
indendo a @ ironsidefelipe espero ive boaipafte dos g estao no
ostem ** #booktokb... See more d oritei #eitura #b...

Without A Face - Billy

Fonte: Colagem de autoria prépria (margo, 2023).
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Além disso, percebe-se o crescimento do sentimento de intimidade com outros
usuarios que compartilham o mesmo sentimento por meio de uma linguagem mais
informal (Figura 2), como também ha as possibilidades de interagdo presencial com o
publico, muito recorrente em eventos de livros, espagos académicos ou centros
comerciais. Nesse contexto, os produtores de conteido assumem o papel de

entrevistadores para interagir e atualizar-se dos interesses dos leitores (Figura 2).

Figura 2. (upiurus de fela de videos que interagem com os usudrios (on/ine e presencial).

Q Figd related contept

® com@ qualguer coisa
fidfar o rumo da
sua vida pra sempre e

que vc ndo pode voltar
pra mudar pq vc nunca
vai saber $ua|s sdo as
escolhasumponantes e
- nemo que vgl perder
L, ﬁscolhepgpo isa

ciso de mals
ssim | #livres ... more bl "’?
W original $Bur

A originalsound - frostybaBks, @ Playlist « e

Fonte: Colagem de autoria prépria (Margo, 2023).

J& um dos exemplos de trend que mais fez sucesso na plataforma foi a fofoca
literaria (Figura 3), que consiste em contar o enredo de livros em formato de boatos do
cotidiano em que o produtor de contelido assume o papel de narrador do enredo dos
livros, geralmente trazendo a tona uma parte climax da histéria do livro, conquistando
de maneira organica o publico. O leitor, por sua vez, interage com o conteldo,

provocando a rotatividade e a criagdo do hipertexto de forma colaborativa.

A trend Fofoca Literaria pode figurar como colaboradora para a formacdo do
leitor de literatura em sala de aula. Isso porque, seu foco é promover o contato
com a leitura literaria, a fim de despertar naqueles que nido costumam ler esses
titulos, a curiosidade de se ler a obra literaria que esta sendo partilhada. Outra
contribuicdo possivel é quanto a desmistificagdo da visdo que, sobretudo, os
jovens tém sobre a literatura como enfadonha e separada da realidade.
(Ribeiro, 2022, p. 13).
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Figura 3. Captura de tela de video sobre fofoca literdria.

B ) s o .
amlgo[m‘eu‘beuarha mais
benita

'd‘a“ré‘da, ‘e/éo inves

gonha alheia diante dessa
e | #BookTokBrasi... more

slation

J3 original sound - lipehofc7

Add cc

Fonte: Captura de tela de autoria propria (margo, 2023).

Nesse sentido, o produtor de contetido utiliza da sua criatividade aliada as
ferramentas disponiveis na plataforma em prol de atrair o leitor para a pratica da leitura
e, a0 mesmo tempo, ocasionar o engajamento.

Assim, o TikTok, como outras redes sociais, pode funcionar como um aporte bem-
vindo no que tange a formacao literaria, haja vista que ele oportuniza a seducao para o
fazer literario, instiga os debates acerca da literatura e faz recomendagoes de livros
considerando as preferéncias especificas de seus usuarios, ou seja, baseia-se nas
experiéncias de mundo de cada leitor com base na sua For You.

E fato que em nenhum momento essa rede social é capaz de substituir a
importancia da escola e da familia na formacao literaria, mas ela pode ser uma aliada
significativa, especialmente pelo fato do TikTok unir a rede social e as suas implicagdes
— consideradas, nos ultimos tempos, os responsaveis pela reducdo potencial do indice
de leitores. Ou seja, apesar de, aparentemente, ser considerado como uma adversaria da
pratica de leitura, tem-se apresentado como aliada no estimulo a literatura por
proporcionar indicagdes personalizadas.

A sugestdo de nomenclatura desenvolvida pelas autoras dessa especializagdo de
indicacao literaria é a seletividade literaria, entendida como as escolhas praticadas pelos
individuos de acordo com seus interesses e suas vivéncias especificas na literatura, em

que o algoritmo do TikTok é capaz de filtrar esses interesses de modo a sugerir
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especificamente aquilo que mais lhe identifica. Assim, o leitor tem maior possibilidade
de identificar-se com a obra apresentada, conquistando principalmente os leitores
jovens, que estdo numa fase tdo crucial da vida, na qual estabelecem seus valores e
interesses, consolidando seus interesses literarios de acordo com sua personalidade.

No registro apresentado na Figura 4, observa-se o destaque proporcionado pela
Editora Arqueiro, a qual possui renome nacional, dos livros e dos temas relevantes que
remetem as trends presentes no TikTok. Esses titulos tornaram-se recorrentes nos
ultimos meses pelos usuarios da plataforma, além de, segundo a Editora Arqueiro
(2023), estarem entre os mais vendidos da editora alguns dos titulos do banner, como:
“Clube do Livro dos Homens” (2020), “Uma Farsa de Amor na Espanha” (2022), “A
Hipo6tese do Amor” (2022), “A Razdo do Amor” (2022).

_ Figura 4. Bienal Internacional do Livro de Fortaleza (2022).

Fonte: Registro das autoras na Bienal Fortaleza (2022).

Impacto nos adolescentes

O TikTok caracteriza-se, entdo, como um espa¢o democratico de interacdo entre
os usudrios, em que eles podem debater e expor opinides acerca de leituras, o que

contribui para a consolidagdo de certas obras as quais, em razdo de tamanho
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engajamento e disseminagdo, além de, potencialmente, poderem tornar-se best-sellers e
livros de referéncia para recomendagdo. Com isso,
Pode-se constatar que as praticas culturais dos jovens sdo hoje complexas,
multiplas, inter-relacionadas e se apoiam fortemente num processo lidico e de
socializagdo, que, por sua vez, adquire contornos cada vez mais globalizados.

Em outras palavras, dificlmente um jovem lé um livro ‘de forma isolada’
(Correia; Ramalhete, 2020, p. 54).

Esse espaco da literatura coletiva, ou seja, a oportunizacdo de debates e de
recomendacdes literarias cria a possibilidade da identificagdo do leitor nao apenas com
essa comunidade, mas também com a compreensdo de suas préprias vivéncias, visto
que, geralmente, esses jovens adolescentes estdo vivenciando uma fase em comum: a
busca pelo entendimento do seu lugar no mundo, o que requer um processo de
autoconhecimento, também proporcionado pela literatura, na qual muitos dos
personagens estdo enfrentando questionamentos e dificuldades semelhantes, gerando
assim grande empatia com esses, destacam-se: “As vantagens de ser invisivel” (2007),
“Pessoas Normais” (2019), “Vermelho Branco e Sangue Azul” (2019), Heartstopper
(2021), “Os Sete Maridos de Evelyn Hugo” (2019), esses sao recomendacdes frequentes
para jovens leitores na constru¢do e no entendimento dos seus sentimentos, das suas
acoes e dos seus relacionamentos, principalmente no que se refere ao quesito de
identificacao em diversos ambitos, como: vivéncia LGBTQIAP+, saide mental, aspectos
fisicos e de raga. Assim, percebe-se que o algoritmo do TikTok é construido de forma
individual, considerando o contexto social e as preferéncias pessoais do usuario, ja que
esse é o fator principal de interesse por uma leitura: a identificacao e a semelhanca de

vivéncias, independente da época.

Seletividade Literaria

O conceito desenvolvido pelas autoras para nomear o processo de escolha das
obras literarias é a seletividade literaria, em que, no contexto do TikTok, é inconsciente
pela parte dos usuarios, pois o algoritmo faz uma andalise minuciosa dos dados, por meio
dos temas principais dos videos, constatando aqueles que mais interessam ao

consumidor, e a partir disso, elabora recomendacoes futuras.
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Tendo em vista que o publico-alvo da pesquisa é o maior consumidor da
plataforma em foco, consequentemente, ele é também aquele que é o mais atingido pela
seletividade literaria influenciada pelo TikTok. Sendo assim, as autoras elaboraram
hipbteses ocasionadas por tal seletividade, em que uma delas é: o alto indice de
identificacdo dos adolescentes com os livros recomendados e a diminui¢do do potencial
reflexivo na leitura de obras literarias pelo publico jovem devido a influéncia desse. No
ambito da identificagdo dos jovens no meio literario, um dos maiores colaboradores
para a confirmacado dessa hipotese foi o relato coletado na pesquisa prépria das autoras,
o formulario que serd abordado de forma mais detalhada na metodologia.

Em relacdo a hipétese reducdo do potencial critico nas leituras do publico-alvo
devido ao TikTok com literatura fast food, ou seja, livros com enredos mais genéricos os
quais geralmente possuem invalidacdo da sua leitura (Fernandes; Paiva, 2013).
Entretanto, diferentemente do que era esperado, percebeu-se o BookTok como espacgo
fomentador do incentivo a leitura e de local propicio para fomentar discussdes acerca da
literatura, conseguindo tecer opinides criticas coletivas, sendo elas positivas ou ndo, da
obra em discussao.

Nesse viés, analisa-se a influéncia do BookTok no publico-alvo desta pesquisa,
porém, ao invés de ser uma forma de alienacdo sem o exercer critico, é justamente o
contrario, pois proporciona um espago de conexao e debate entre pessoas com o mesmo
interesse literario e com as mais diferentes visoes, ja que a plataforma caracteriza-se por
um ambiente propicio ao debate e as discussoes literarias.

Portanto, a seguir, os desdobramentos dos questionamentos serdo explorados a
partir das perguntas feitas aos estudantes de 14 a 18 anos no Ensino Médio no
formulario elaborado pelas autoras, na tentativa de sanar as possibilidades das

hipoteses desenvolvidas nesta pesquisa.

Metodologia

Esta pesquisa é de natureza basica em razdo de ser uma analise puramente

tedrica e ndo apresentar propostas de resolucdao de problemas ou de formas de

aplicacdo. Utilizou-se ainda a abordagem quantitativo-qualitativa, porque nao se limitou
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a agregar teorias, mas também captou o levantamento préprio de dados a partir da
pesquisa elaborada pelas autoras, por meio de um formulario online destinado para o
publico da faixa etaria pré-estabelecida, adolescentes de 14 a 18 anos no ensino médio,
sendo classificada assim como uma pesquisa de campo, ou seja, serdo convertidos em
estatisticas os dados mapeados e sera realizada a analise e a atribuicdo de conclusdes
com base no corpus, a partir de um método Survey, ou seja, descritivo por identificar
opinides de parte da populacao, além de apresentar um corte-transversal de um periodo
de tempo para andlise a fim de obter conclusdes (Prodanov; Freitas, 2013). O formulario
foi disponibilizado nas redes sociais das autoras e contou com a ajuda de professores
parceiros para divulgacdo nas escolas. Quanto ao objetivo, tem-se uma pesquisa de
carater explicativo, ja que ndo se limita a descricao das caracteristicas, mas sim objetiva
a explicacdo das causas e dos efeitos com o intuito de investigar a formacdo leitora
motivada pelo TikTok dos jovens adolescentes.

Neste seguimento, a elabora¢do das perguntas do formulario online foi pensada
de forma que pudesse responder como o TikTok influencia em suas escolhas de leitura,
com base na motivagdo de uma pesquisa ja existente: a “Retratos da Leitura no Brasil”,
realizada pelo Instituto Pro-Livro, que é realizada periodicamente em ambito nacional. A
amostragem é caracterizada por ser ndo probabilistica - isto é, ha a predilecao pelo
publico-alvo especifico - além disso, € definida por casos tipicos (typical cases), que sao

perfis compativeis com os buscados pela pesquisa.

Analise de dados

Nesse sentido, as autoras realizaram analises de dados de algumas pesquisas do
Instituto Pro-Livro, o qual tem como principal objetivo promover, a partir desse
diagnostico: reflexdes, estudos e decisdes em torno de possiveis novas intervengdes - do
governo e da sociedade civil - orientando politicas publicas e a¢des para melhorar a
qualidade e os atuais indicadores de leitura e de acesso ao livro pelos brasileiros
(Instituto Pré-Livro, 2020), com o intuito de usarem como referéncia algumas perguntas

ja usadas nesta pesquisa.
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Para isso, percebeu-se que, no ano de 2022, na Figura 5, a ascensao da influéncia
do Youtube, do Instagram, do Facebook e do TikTok nas indica¢des dos livros que se esta
lendo ou dos ultimos lidos quando se compara com as edi¢des e os eventos literarios de
anos anteriores. Além disso, esse ano também foi destaque por apresentar em paralelo a
diminuicdo de estatistica de pessoas que nao receberam indicagdes com as estatisticas
dos outros anos, isso se pode relacionar a ideia de difusao que os influenciadores digitais

propagam na indicagdo de livros.

Figura 5. Grdfico indicag@io para leitura do Gltimo livro lido.

L . \ ))
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Mae ou responsivel do sexo femining | 2 Iz 3 Bs
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Fonte: Instituto Pré-Livro (2022).

Na Figura 6, os titulos mencionados obtiveram relevancia nas mengdes de ultimo
livro lido. A maioria dessas leituras receberam visibilidade por serem bastante
recomendados no TikTok e, consequentemente, pela comunidade jovem, visto que sdo os
principais influenciadores e consumidores da plataforma, além de frequentadores

enfaticos no evento da Bienal.
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Figura 6. Grdfico de ltimo livro lido — Mais citados. Wy
‘Ultimo livro lido — Mais citados KK\ ))}
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Harry Potter
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Base: Leu algum livro nos Uitimos 3 meses, ou estd lendo algum livro — BIENAL'22 (979)
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Fonte: Instituto Pro-Livro (2022).

Ao relacionar a faixa etdria dos leitores e a escolaridade aos indicadores de
motivacdo de leitura (Figura 7), ha o destaque dos influenciadores digitais como
impulsionadores de recomendacgdes literarias para jovens de 10 a 17 anos, incluindo os
de contexto do ensino médio, o publico-alvo principal desta pesquisa, sendo 64% dos

entrevistados que se identificam com as recomendagdes desses influenciadores.

Figura 7. Grdfico Bienal Motivacoes para o interesse em leitura de livros.
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Fonte: Instituto Pr-Livro (2022), imagem editada pelas autoras.
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Dessa maneira, com base nos dados avaliados e com o intuito de centralizar essas
pesquisas analisadas no recorte do TikTok, as autoras também investigaram e
compararam as respostas obtidas no formulédrio elaborado. Quanto ao tamanho da
amostra, obteve-se um total de 111 respostas com pessoas que atenderam aos requisitos
propostos. Esse resultado foi possivel gracas a ampla divulgacdo em redes sociais,
coletando dados de adolescentes de todo o Brasil num periodo de dez dias, visto que o
formulario comegou a ser divulgado no dia 1° de Novembro de 2022 sendo encerrado no
dia 11 de Novembro de 2022.

No questionario desenvolvido pelas autoras, as questdes “Quais sdo as suas
motivacdes de leitura?” e “Qual reflexdo vocé pratica ao terminar de ler um livro?” eram
de maultipla escolha com o objetivo de investigar especificamente causas e
consequéncias relacionadas ao fazer leitor. As questdes referentes ao publico: “Qual a
sua idade?”, “Qual série que vocé estd cursando?”’, apresentaram resultados bastante
heterogéneos, em que as idades predominantes no formulario foram: 36% adolescentes
de 17 anos, ja em relacdo da série cursada, 34,2% de alunos do 1° ano do ensino médio.

Na Figura 8, pode-se perceber que 62 das respostas do formulario apontaram um
influenciador digital como uma das principais motiva¢des para leitura, destacando a
influéncia das redes sociais nas recomendacdes literarias desse publico.

Figura 8. Grdfico motivacoes de leitura.

Quais sao as suas motivagdes de leitura?
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71 (64%)
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10 (9%)

17 (15,3%)
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0 (0%)
3(2,7%)
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1(0,9%)

1(0,9%)

1(0,9%)

1 (0,9%)

1 (0,9%)

1(0,9%)

1(0,9%)

1 (0,9%)

1 (0,9%)

Fonte: Resultado do questiondrio das autoras.
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Ao comparar os dados do grafico da Figura 7, em que ha 64% das respostas na
faixa etaria semelhante a da escolhida pelas autoras, sendo 1a (10-17 anos) e no
formulario (14-18 anos), com a Figura 8, percebe-se a continuidade da predilecdo dos
influenciadores digitais para indicagdo dos livros como um fator decisivo para a
seletividade literaria.

No Quadro 1 a seguir que compara duas perguntas presentes no formulario,
percebe-se que a porcentagem da influéncia do Booktok é maior que a de leituras
realizadas por influéncia desse; ou seja, mesmo aquelas que nunca leram nenhum livro
por recomendacdo desta plataforma, ja receberam indicagdes literarias. Dessa maneira,
é possivel perceber que o algoritmo do TikTok, mesmo que o usudrio ndo siga o criador

do conteudo, realiza a tentativa para descobrir o interesse (Doyle, 2023).

Quadro 1. Comparacto da recepcio de indicacoes de livros pelo 7ik7ok e a leitura desses.

Perguntas/Respostas Vocé recebe indicacoes de Vocé ja leu algum livro sob
livros pelo TikTok? recomendacdo do TikTok?

Sim 75,51% 63,96%

Nao 9,18% 20,72%

N3ao se aplica (Nao utilizam) 15,31% 15,32%

Fonte: Autoria propria.

Na pergunta: “Quais aspectos semelhantes aos indicados acima vocé se
identificou ao ler um livro indicado pelo TikTok? Caso queira, pode citar o nome do livro.
(Se nao houver identificacdo, escreva "Nao se aplica")” houve uma variedade de
respostas em razdo do formulario apresentar texto longo ao invés de multipla escolha ou
caixas de sele¢cdo nas respostas, o que permitiu que os estudantes ficassem livres para

expressar suas opinides, gostos e preferéncias, como destacam-se na Figura 9.
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Figura 9. Colagem das respostas “Quais aspectos semelhantes aos indicados acima vocé
se identificou ao ler um livro indicado pelo 7ik7ok?”

Personagens Blssexuals especlficamente, como em Os Sete maridos de Evelyn Hugo, também tem a
questdo de diversidade corporal que da pra encontrar em Crescent City.

Recebl a Indicag8o de ler o livro as vantagens de ser Invisivel, me Identifiquel muito com o personagem
Charlle.

SaGde mental - O peso do passaro morto de Aline Bel, A princesa salva a sl mesma neste livro de Amanda
Lovelace; Aspeclos flsicos - Mulherzinhas de Loulsa May Alcott.

LGBTQIAP+ (como "Vermelho, Branco e Sangue Azul’, "0 Amor N&o é Obvio", "Enquanto Eu N&o te
Encontro', "Heartstopper”, etc.) e saGde mental

0 livro Cinder mostra uma pandemia global, muitas colsas que mostraram no livro eram muito parecidas

Fonte: Formuldrio desenvolvido pelas autoras.

A partir dessa parcela das respostas, vé-se que a literatura é uma ferramenta de
identificacdo em muitos aspectos para os jovens. Houve o destaque no descobrimento e
na aceitacdo da sexualidade e/ou, nas vivéncias, na vida amorosa, nos traumas, nos
aspectos de saude mental. Além disso, é importante ressaltar o TikTok como veiculo
para propagacao dos livros citados, como: “Os sete maridos de Evlyn Hugo” (2019),
Heartstopper (2021), “Conectadas” (2019), “O peso do passaro morto” (2017), “Vermelho
branco e sangue azul” (2019), os quais também foram destaque recente nas listas de
vendas da Amazon e em eventos como a Bienal do Livro.

Na pergunta subsequente, ha a indagacdao acerca das ag¢des realizadas pelos
jovens leitores apds a finalizacdo da leitura de livro. Desse modo, 65 respostas
apontaram que pesquisam mais em redes sociais. Essa pergunta também serviu de
parametro para a percep¢do de que os estudantes exercem atividade critica ao seu modo
apo6s a finalizacao de livros, em que refletem sobre o que leem com o coletivo. Seja
virtualmente, seja presencialmente, os individuos buscam opinides de outras pessoas
para fundamentarem, elaborarem e reforcarem suas opinides subjetivas desde a
educacdo basica, visto que a op¢do “Nao pratico nenhuma das opgdes acima” foi pouco
recorrente. Isto é, sobrepde-se ao senso comum de que os usudrios sdo inteiramente
influenciados pela opinido dos produtores de conteddo, ou seja, o didlogo é horizontal e
nao hierarquico.

Assim, a partir do uso do formulario como metodologia, percebe-se a relevancia
do TikTok na seletividade literdria dos jovens leitores brasileiros e como essa plataforma

¢ significativa e pontual nas recomendagdes feitas no ambito literario para os
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consumidores desse conteudo, estimulando o estopim para leituras, reflexdes criticas e

pessoais acerca dos livros.

Consideracoes Finais

Apés a investigacdo da influéncia da seletividade literaria motivada pelo TikTok
na formacdo literaria dos adolescentes de 14 a 18 anos, estudantes do Ensino Médio,
pode-se concluir que as autoras conseguiram estabelecer os impactos relacionados a
identificacao do leitor com obras literarias recomendadas pelo TikTok e a sua influéncia
na restricdo da formacgao leitora critica dos jovens brasileiros, por meio da analise da
relevancia das trends na seletividade literaria em adolescentes. Além disso, houve o
entendimento sobre as estratégias empregadas pelo TikTok para influenciar os
adolescentes no ambito da formacdo literaria e, consequentemente, na formacao
literaria desses.

Dessa maneira, como hipétese geral, as autoras perceberam que houve
veracidade na proposta de que “O algoritmo do TikTok é um instrumento capaz de
influenciar a escolha literaria dos adolescentes brasileiros no ensino médio”, por meio
do aporte da hipdtese secundaria a respeito da observacao do papel das trends como
estratégia para influenciar a universalizacdo da leitura dos adolescentes no ensino
meédio. A partir das referéncias bibliograficas utilizadas e dos dados do formulario
desenvolvido — o qual possibilitou a constatacdo de diversas hipoteses —, percebeu-se
como, de fato, o BookTok utiliza estratégias para mobilizar e conquistar novos leitores.

Como segunda hipotese especifica, diferentemente do que foi pensado pelas
autoras, a diminui¢cdo do potencial reflexivo na leitura de obras literarias pelo publico
jovem devido a influéncia dessa rede social nao foi tao difuso como foi arquitetado, visto
que, mesmo que os usuarios sejam influenciados a seguir opinides dos produtores de
conteudo, eles ainda formam suas préprias opinides, e o fato de estarem discutindo e
debatendo essas obras permite que reflitam sobre suas leituras, expondo suas vivéncias
individuais e conhecimentos subjetivos: ou seja, ha o exercicio do pensamento critico em

coletivo.
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No ambito dos impactos do algoritmo do TikTok no alto indice de identificagdo
dos adolescentes com os livros recomendados, outra hipotese das autoras, houve
comog¢ao pelas respostas positivas na questdo sobre como as obras indicadas no
BookTok impactam positivamente esses jovens estudantes que estao trilhando ainda
seus caminhos no processo da descoberta da leitura, o que permitiu que eles se
sentissem conectados e representados nas obras literarias recomendadas por
produtores de conteudo.

Portanto, a pesquisa foi relevante porque permitiu que as autoras constatassem
na realidade como a literatura estd em constante transformacao, de forma a, cada vez
mais, permitir o alcance a um publico maior a partir do TikTok, o qual, pelos seus
maneirismos, possibilita uma afinidade e a conexdo do publico juvenil com as

ferramentas e a literatura.
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